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在新一轮的消费升级中，准确把握不同人群的个性特征和消费特
征，对企业有针对性地进行前瞻性布局有着极为重要的意义。
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新中产人群对于高品质的追求，不仅体现在
物质消费上，还体现在生活方式上。
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由于新生代人群物质生活优越且自主性强，他们在消费决策时更加在乎自己是
否喜欢，能够大胆追求自己喜欢的事物。
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图2  城乡居民人均可支配收入实际同比增速

名创优品在三四线城市的遍地开花和拼多多在农村市场的巨大成功，就是下沉
市场人群对于商品品牌和品质要求最好的体现。
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银发消费群体的消费特征
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银发一族人群对生活质量的要求越来越高，他们对高品质的健康休闲产品和服
务提出了更高的要求。

本文责任编辑：罗茜文
luoqw@sem.tsinghua.edu.cn


